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M uito : Pouco Mada
ITEM et Importante Indiferente bR S
Kit com
lapis/caneta e
bloco de 11% 342 32% 16%: 7%
anotagao ] 29 &7 14 -
Frogramacio 32% 589 7% 494
impressa a7 49 & 3 _
raterial
impresso das 465% 41% 5% 6% 2%
apresentacgdes 39 a5 q 5 z
Qualidade do 18%: 30%% AR 282 1%
coffee-break 15 33 =5 - 1
Espaco do 19% 41% 33% 795
coffee-break 18 35 a5 g _
Ficha de 28% 269 28% 5% 2%
awvaliagio = 30 i 5 2
Certificado de 429% 32% 159 2% 2%
participagao 26 o= 1z 5 .
Recebimento
de e-mail com
as palestras 62 5% 25% 8% 5%
apos o evento B =4 = 4 2
Average %o: 32.1%0 38.3%0 20.1%p 6.8%0 2. 700
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Sou indiferente, desde que Maiz amplas, abrangendo Focadas em um dnico tema.
trate de algum tema de meu warios temas.
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B Conhecimento
adquirido/aplicabilidade no
dia-a-dia

O Networking

O Qualidade do contetdo
apresentado

B Qualidade dos palestrantes



